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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国互联网+保险市场分析与投资前景研究报告》介绍了互

联网+保险行业相关概述、中国互联网+保险产业运行环境、分析了中国互联网+保险行业的

现状、中国互联网+保险行业竞争格局、对中国互联网+保险行业做了重点企业经营状况分析

及中国互联网+保险产业发展前景与投资预测。您若想对互联网+保险产业有个系统的了解或

者想投资互联网+保险行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    伴随着中国经济的起飞，中国保险业的发展势头一发不可收。数据显示，中国保险业的年

保费收入从复业之后1980年的4.6亿元，增加到2017年的36581亿元，年均增长速度27.5%，这一

速度无疑令人咋舌。

     1992年全国只有6家保险公司，但截至2018年底，我国保险机构数量达235家，保费收入和总

资产分别为3.8万亿元、18.33万亿元，保险密度2724元/人，保险深度4.22%，保险营销员队伍

超过800万人。保险市场规模先后超过德国、法国、英国、日本，全球排名升至第二位，在世

界500强中有7家中国内地的保险公司，成为全球最重要的新兴保险市场大国。

  

  报告目录： 

 第一章中国互联网环境下保险所属行业的机会与挑战

 第一节中国互联网环境分析

 一、网民基本情况分析

 （一）总体网民规模分析

 （二）分省网民规模分析

 （三）手机网民规模分析

 （四）网民属性结构分析

 二、网民互联网应用状况

 （一）信息获取情况分析

 （二）商务交易发展情况

 （三）交流沟通现状分析

 （四）网络娱乐应用分析

 三、移动互联网发展状况

 （一）移动互联网市场规模

 （二）移动互联网流量情况



 （三）移动互联网产业结构

 （四）移动互联网主要特点

 第二节互联网环境下保险行业的机会与挑战

 一、互联网时代行业大环境的变化

 二、保险业电子商务的机遇和挑战

 三、保险进入&ldquo;新常态&rdquo;

 四、互联网助力企业开拓电商市场

 五、电商成为传统企业发展突破口

 第三节在大数据时代下的中国保险业发展思考

 一、大数据技术对保险需求的影响

 二、大数据技术对保险经营、定价的革新

 三、中国保险业在大数据时代下的展望

 第四节互联网金融背景下保险及其营销模式

 一、中国互联网金融发展概况

 二、互联网金融背景下的保险产品创新

 三、与保险传统营销相比，互联网的优势

 四、互联网发展给保险营销带来的变化

 五、互联网背景下保险营销应对策略

  

 第二章中国保险所属行业发展现状及前景分析

 第一节中国保险行业发展现状分析

 一、保险行业对外开放历程

 二、保险行业发展现状分析

 

         保险业发展的同时，我国的互联网经济也在飞速发展，它们碰撞出的互联网保险渠道成

为前几年保险市场上的一抹亮色。根据统计数据显示，截止至2017年中国互联网保险保费收

入下降至1875.27亿元，同比下降20.1%。初步测算2018年中国互联网保险保费收入达到了1889

亿元左右。

 2012-2018年中国互联网保险保费收入及增长情况

 

  三、保险行业相关政策分析



 四、保险行业主要企业分析

 五、保险业发展面临的问题

 六、保险行业市场规模分析

 第二节中国保险各细分行业发展概况

 一、财产保险市场运行分析

 二、人身保险市场运行分析

 三、人寿保险市场运行分析

 四、健康保险市场运行分析

 五、人身意外伤害险市场运行

 第三节中国保险行业市场前景分析

 一、中国保险行业发展机遇分析

 （一）城镇化带来市场空间

 （二）市场化带来政策红利

 （三）老龄化带来市场需求

 （四）保险意识的逐渐提升

 二、中国保险行业市场规模预测

 三、中国保险行业趋势预测分析

 四、中国保险行业发展趋势分析

 五、保险行业信息化趋势日益明显

  

 第三章中国保险所属行业市场规模与电商未来空间预测

 第一节互联网保险业相关概括

 一、互联网保险发展历程分析

 二、互联网保险业参与者分析

 三、互联网对保险业的变革分析

 四、保险企业互联网创新排行榜

 五、互联网保险大发展时机已成熟

 第二节保险电商市场规模与渗透率

 一、互联网保险总体开展情况

 二、互联网保险相关政策法规

 三、互联网保险市场规模分析

 四、保险电商渠道渗透率分析



 五、互联网保险销售特征分析

 第三节保险电商行业盈利能力分析

 一、保险电子商务发展有利因素

 二、保险电子商务发展制约因素

 三、保险电商行业经营成本分析

 四、保险电商行业盈利模式分析

 五、保险电商行业盈利水平分析

 第四节互联网保险广告投放及消费者调研分析

 一、互联网保险业广告投放情况

 二、消费者对保险网销渠道调研

 三、互联网保险用户性别年龄分析

 四、互联网保险用户学历收入分析

 第五节互联网保险行业趋势预测及趋势预测

 一、互联网保险市场空间测算

 二、互联网保险市场规模预测

 三、互联网车险发展潜力巨大

 四、大养老行业前景调研

 五、互联网保险趋势预测分析

 六、互联网保险发展趋势分析

  

 第四章中国保险企业互联网战略体系构建及平台选择

 第一节保险企业转型电商构建分析

 一、保险电子商务关键环节分析

 （一）电商网站建设

 （二）网站品牌建设及营销

 （三）服务体系

 （四）网站增值服务

 二、保险企业电子商务网站构建

 （一）网站域名申请

 （二）网站运行模式

 （三）网站开发规划

 （四）网站需求规划



 第二节保险企业转型电商发展途径

 一、电商B2B发展模式

 二、电商B2C发展模式

 三、电商O2O发展模式

 第三节保险企业转型电商平台选择分析

 一、保险企业电商建设模式

 二、自建商城网店平台

 （一）自建商城概况分析

 （二）自建商城优势分析

 三、借助第三方电商平台

 （一）保险电商平台概括

 （二）电商平台盈利模式

 四、保险中介平台模式分析

 （一）保险中介销售平台概括

 （二）保险中介销售平台优势

 五、众安在线平台模式分析

 六、保险企业电商平台选择策略

  

 第五章中国保险行业电子商务运营模式分析

 第一节保险电子商务B2B模式分析

 一、保险电子商务B2B市场概况

 二、保险电子商务B2B客户分析

 三、保险电子商务B2B发展趋势

 第二节保险电子商务B2C模式分析

 一、保险电子商务B2C市场概况

 二、保险电子商务B2C盈利模式

 三、保险电子商务B2C平台规划

 第三节保险电子商务O2O模式分析

 一、保险电子商务O2O市场概况

 二、保险电子商务O2O优势分析

 三、保险电子商务O2O营销模式

 四、保险电子商务O2O潜在风险



 五、中国人寿电商O2O销售模式

  

 第六章中国保险主流网站平台比较及企业入驻选择

 第一节国寿e家

 一、网站发展基本概述

 二、网站用户特征分析

 三、网站经营业务分析

 四、网站主要功能分析

 五、网站投资策略分析

 第二节淘宝保险

 一、网站发展基本概述

 二、网站用户特征分析

 三、网站经营业务分析

 四、网站经营情况分析

 五、网站投资策略分析

 第三节众安在线

 一、网站发展基本概述

 二、网站经营业务分析

 三、网站覆盖人群分析

 四、网站经营情况分析

 五、网站投资策略分析

 第四节平安保险商城

 一、网站发展基本概述

 二、网站经营业务分析

 三、网站访问次数分析

 四、网站投资策略分析

 第五节生命人寿

 一、网站发展基本概述

 二、网站用户特征分析

 三、网站经营业务分析

 四、网站投资策略分析

 第六节泰康在线



 一、网站发展基本概述

 二、网站经营业务分析

 三、网站经营情况分析

 四、网站投资策略分析

 第七节中民保险网

 一、网站发展基本概述

 二、网站经营业务分析

 三、网站合作伙伴分析

 四、网站投资策略分析

  

 第七章保险企业进入互联网领域投资趋势分析及分析

 第一节保险企业电子商务市场投资要素

 一、企业自身发展阶段的认知分析

 二、企业开展电子商务目标的确定

 三、企业电子商务发展的认知确定

 四、企业转型电子商务的困境分析

 第二节保险企业电商投资策略分析
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